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con.os tourismus.consulting gmbh

AltenbergerstraBBe 40 Hietzinger HauptstraBe 45
4040 Linz 1130 Wien




GERADEAUS

e T
? S \ . /%

/// /

Bis hierhin ... und wie weiter?




COIN.OS

Projektverlauf

ursmusoonsullog pmnbh

Status Quo

Potentialanalyse

Positionierung

Angebots- und Marketing- und Organisations-
Produktstrategie Kommunikations- strategie
strategie



1. Status Quo COIN.OS

ursmusoonsullog pmnbh

Status Quo

Potentialanalyse

Positionierung

Angebots- und Marketing- und Organisations-
Produktstrategie Kommunikations- strategie
strategie



COIN.OS

I. STATUS QUO

ursmusocor sl el

Der Wettbewerb...

GA‘;T.“ Dk {4?’4 l{-. | Fie]an:htai

SALERARTINRGET

VIERTTEL
SEHT\.ADF E i
Wi var aimal, ist ober, H””ﬂh"”

TI"'I.I'F: ISl SVERBAND

I'I'II.II"EU

Kreischbers

%?‘%%U S Thayital

mﬁ&m{r

IRSCHEN

EN WARRER

Eﬁ ) “r".'.
FOLEIZA JIVIAL A 40
AR NGSR Y LAND _ﬁ’%;.

ATt e pairk
R ‘.'Jl]ll"[-_'lll

d_r g ll
gt -,:‘-'-"f-_i L
— |

energie filr mich | a0

:- B
-\:.'-"I:IJI "_ p 'H"I'n:'l_.h

i

HMariazeller Land

TREBESING
..» Warum zu uns?




COIN.OS

ursmusocor sl el




1. Status Quo COIN.OS

ursmusoonsullog pmnbh

Fazit

Gute Standortvoraussetzungen
fir eine dynamische touristische Entwicklung i 2 ,j
flr ein intaktes natirliches Angebot ' “
flr sich entwickelnde Angebotsstrukturen

Solide Basisinfrastruktur

Erkennbar engagierte Unternenmen und Unternehmer

... gute Basisvoraussetzungen!
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Fazit

Stagnierende Attraktions-Struktur,
da einige ,Top Ausflugsziele® im unmittelbaren Umfeld

fehlendes Dach-Thema

Zu wenig ,wertschépfungsbringende"
Tourismusangebote

Stadt liefert kein unmittelbares , Besuchsmotiv"
fehlende Dynamik in den kleineren Betrieben
fehlende Highlights

etc.

... freizeitwirtschaftlicher
Handlungsbedarfi!!!
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Starken & Herausforderungen

Stadttheater: Der Uberraschungseffekt -  Breitenwirksamkeit

(= Besonderheit) ist das kleine und - Was kann Berndorf der breiten Masse
auBergewodhnliche Haus. bieten?

[1 unerwartete Qualitat der Location - Welche Zielgruppe soll angesprochen
[1 Klnstler schatzen die Atmosphare werden?

Krupp als Person: Die Stadt Berndorf - Die zeitgemadBe Breitenwirksamkeit
ist neben der Stadt Essen diesbeziglich der Person Krupp aufrecht erhalten
einzigartig

Positives Image des renommierten - Sicht- und Splrbarmachung des
Bestecks sowie positives Image der Berndorf-Besteck, obwohl es keine
Stadtgemeinde Berndorf als kreative Produktion mehr gibt.
Ideenwerkstatt des Bestecks. - Mdoglichkeit eines Brandlands durch

[1 Das Produkt hat nahezu jeder in der - zeigen der Produktion

Hand gehabt - es ,menschelt" - nicht zeigen der Produktion
Stilklassen (jedoch nicht standig - Freibad

zuganglich)
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Starken & Herausforderungen

krupp stadt museum * Familienorientierung,
Kinderfreundlichkeit

Berndorf als Freilichtmuseum - Schaffung von Tourismusbewusstsein

~ReiBbrettstadt™ und somit Muster der (Innenmarketing) und Touristiker-

Stadtarchitektur Kooperationen

Guglzipf-Naturoase - Schaffung und Forcierung einer
qualitativen Kulinarik

Naherholungsangebot, Radwege, : Forderung des gastronomischen

Wanderwege Engagements

Berndorfbar

Monatlicher Stadtmarkt

Positives Programmimage des
Stadttheaters: Humor, Komddie,
Vergnugen

Villa am Brand

Michael Niavarani als neuer Intendant
und Person [ thematische Bekanntheit
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Grundlagen erfolgreicher und nachhaltiger Tourismusentwicklung

WIFKUNQgSVOolieS MarkKeting

Innenausstattung:

Differenzierende Positionierung

Tragende Wand
Infrastruktur-Hot-Spot's

Tragende Wand
Innovative Leitbetriebe

Bodenplatte:
Naturliche, Kulturelle & Soziale Attraktivitat

Fundament:
Tourismus-Identitat
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Allgemeine Tourismusstrategie ,,Berndorf™
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EIERLEGENDE WOLLMILCHSAU (Lanalacporca vva ponens)
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Positionierungsstrategie , Berndorf"

Impulsivitat
Extravaganz .

(\1’ Risiko Kampf Sieg <>O
A0 Entdecken /77/ 1 Bad
((\0 Kreativitat Selbstbestimmung Ruhm /76 aden
) e . N 2 Reichenau
< Kunst Abwec"syng : Freiheit Prestige 3 MoOrbisch
Frohlichkeit gEhrgeiz 4 Stockerau
Neugier Elite Leistung 5 Gutenstein
Slnlz 6 Laxenbur
Ehre Hartnackigkeit ) g
3 Humor _ o 7 Eisenstadt
rI:I.eli . Prazision 8 Grafenegg
Genuss  Fantasie Traume Gerechtigkeit Logik 9 Melk
- Gehorsamkeit Askese 1(1) I;(’Iarlazell
Offenheit Natur Faulhei e Verlasslichkeit 12 V\;'e_ngs
Bequemlichkeit Vertrauen Sparsamkeit 13 Laﬂ;eﬁois
Gemutlichkeit Gegundheit Qualitat
ualita
Spiritualitz¢  Familie Tradition

Heimat Flrsorge

Balance

Berndorf
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Schaufenster-Strategie:
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Humor Augenzw,'nkem
innio i A\ Unt
KunS“S‘“ ~Tisch & Kultur erhg ltung
~Tischlein-deck- ,Besteckeria“
»Tisch — Kul-Tour" dich™
- Betriebe

- Stand alone -
Themenweg

> Vernetzung von Be-
stand u.
Installationen
im offentlichen Raum

> Innovationen &
Installationen durch
jahrl. Ausstattungs-
Events
(Installationen

~ Miteinbeziehung der > mobile wetterfeste
Location (z.B. Zelt)

Berndorfer Betriebe > mit verschiedenen
in die Nutzungsmaglich-
Routenfiihrung keiten flr unter-

> Gastro- und Beher- schiedliche regel-
bergungsbetriebe maBige Bespielungen

> Tisch-Kultur-Partner
- Geschenkartikel
- Buchhandlung

- Pa rk- Leitsystem

bleiben bestehen) - Floristen
- m.
hrJah”ge Ent- - Besucher-Leitsystem, Ubersicht
'I ens Ebene - Rast & Ruhe

- Auslagen & Leerstandsflachen
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Au :
Humor 9€Nzwinker,
innio i \\} Un
s ast-S\" ~Tisch & Kultur terhg Itung
~Tischlein-deck- ~Besteckeria™
»Tisch — Kul-Tour" dich™
- Betriebe

- Stand alone - - : _

Themenweg » Miteinbeziehung der > mobile wetterfeste
- Vernetzung von Be- Location (z.B. Zelt)

stand u. Berndorfer Betriebe ~ mit verschiedenen

Installationen in die Nutzungsmaglich-

im offentlichen Raum Routenfiihrung keiten fur unter-
> Innovationen & > Gastro- und Beher- schiedliche regel-

Installationen durch bergungsbetriebe maBige Bespielungen

jéhrl. Ausstattungs- - Tisch-Kultur-Partner

Events - Geschenkartikel

(Installationen - Buchhandlung

bleiben bestehen) - Floristen

. . - m.

Tty rjahrige Ent-_ pagycher-Leitsystem, Ubersicht

[gﬁynéhs—Ebene - Rast & Ruhe

- Park-Leitsystem - Auslagen & Leerstandsflachen
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Umzusetzende Basis-MaBBnahmen:

1. Thematisch abgestimmte Willkommens-Elemente
an den relevanten Ortseintrittsbereichen, um einen
maoglichst unverkennbaren Ersteindruck zu schaffen

2. Entwicklung eines innovativen Besucher-
Leit-Systems sowie thematischen
Ubersichts- und Info-Tafeln an
neuralgischen Punkten entlang des Weges
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| Pﬂrkleit system

3. Optimierung/Uberarbeitung des Parkleitsystems und
Schaffung eines attraktiven Ersteindruck-Bereichs am
zentralen Ausgangspunkt der Besucher

4. Dekorative Gestaltung von Auslagen und Leerstandsflachen,
um das Thema ,, Tischkultur® sicht- und spurbar zu machen

5. Schaffung von thematisch angepassten
und ausreichend vorhandenen
Rast- & Ruhe-Platzen
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Geografische Festlegung der Basis-MaBnahmen

Folgende Basis-MaBnahmen missen im Zuge der Etablierung des
Themenweges bericksichtigt bzw. festgelegt werden:

0 = Gestaltung der
Ortseintrittsbereiche

.= Infostellen

. = Empfangs- und
Infrastrukturbereich

< Vorschlag zur Festlegung der Basis-MaBnahmen
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4.3.1. ,Tisch — Kul-Tour®

Humor Augenzw,'nkem
innig I A\ Un
s ast-S\" ~Tisch & Kultur terhg Itung
~Tischlein-deck- ~Besteckeria™
»Tisch - Kul-TOLD dich™
- Betriebe
- Stand alone - - : _
Themenweg » Miteinbeziehung der > mobile wetterfeste
> Vernetzung von Be- Location (z.B. Zelt)
stand u. Berndorfer Betriebe ~ mit verschiedenen
Installationen in die Nutzungsmaéglich-
im offentlichen Raum Routenfiihrung keiten flr unter-
> Innovationen & > Gastro- und Beher- schiedliche regel-
Installationen durch bergungsbetriebe maBige Bespielungen
jahrl. Ausstattungs- - Tisch-Kultur-Partner
Events - Geschenkartikel
(Installationen - Buchhandlung
bleiben bestehen) - Floristen
- etc,
hrJahr'ge BNt Besucher-Leitsystem, Ubersicht
ens Ebene - Rast & Ruhe
- Park-Leltsystem - Auslagen & Leerstandsflachen
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Die kuinstlerischen, Tischkultur-bezogenen Installationen stellen
Attraktionspunkte entlang der Routenflihrung dar und sollen von Kilnstlern in
Zusammenarbeit mit einem Kurator geschaffen werden.
Dazu soll — voraussichtlich auch etappenweise — im Rahmen von speziellen Events
vorgegangen werden, um

langerfristige Ausstellungen der Tischkultur-Objekte, sowie

eine thematische Durchgangigkeit bzw.
einen ,roten Faden" des Themenwegkonzeptes

zu gewahrleisten.

Beispiele fiir von Kinstlern gestaltete Attraktionspunkte zum Thema Tischkultur
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2) Grundlegende Angebotsanforderungen

Der Themenweg soll neben den Tischkultur-Objekten durch
folgende Elemente attraktiv und thematisch gestaltet

werden:

- innovatives Leitsystem

- thematisch abgestimmte Beschilderungen

- Genuss- bzw. Rast- und Ruheplatze (Sitzelemente)
- Thematische Spielelemente und -attraktionen

- Gestaltung von Parkflachen bzw. offentlich
zuganglichen Flachen (bspw. Zaun bei Berndorf AG)

- etc.
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Dramaturgie des Themenweges

Das Themenweg-Konzept soll sich in drei thematische Weg-Schleifen
gliedern, die eine Gesamt-Weglange von rund 6 - 7 Kilometer aufweisen
und sowohl durch das stadtische Gebiet als auch durch das Naturgebiet
Berndorfs fuhren.

Die Weg-Schleifen sind jeweils in der Optik eines Besteck-Teiles angelegt und
mit thematisch unterschiedlichen Schwerpunkten belegt:

Loffel-Rundweg
Be-steckender Genuss: Kulinarisch-sinnliche Runde
durch den Ort und den Park vor dem Theater

Gabel-Rundweg
Be-steckende Geschichte(n): Interaktive und
entdeckungsorientierte Aufbereitung der Krupp-Geschichte

Messer-Rundweg
Be-steckender Spaf: Spiel- und Spal3-Schleife mit
Besteck und Genuss-Aufbereitungen auf den Guglzipf
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Bildliche Darstellung des Themenweg-Konzeptes

Léffel-Rundweg
Gabel-Rundweg
Messer-Rundweg

Loffel-

Rundweg

Wegweiser S
Rundweg

J Messer-Rundweg |

W
.-!r R

O = Ausgangspunkt der Themenwege (Start/Ziel); Gesamt-Wegstrecke: rd. 6-7km
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Bildliche Darstellung des Themenweg-Konzeptes

Die Aufbereitung des Themenweges erfolgt unter Einbezug der Berndorfer
Betriebe (= Tischlein-deck-dich — Betriebe).

* = Tischlein-deck-dich - Betriebe: .

: Hotel Kaiservilla __:,_-,'
.  Waldhiitte Guglzipf
s Gasthaus GroiB in Veitsau =

» Buchhandlung/Geschenk-
artikel Kral (Robert Ivancich) -

s Gasthaus Neuwirt

¢ Kreativstub'n Susi
Rottensteiner - Dekoartikel

; Angie's TRIUMPH-Shop
s Berndorf-Besteck Shop
s Optik Kramer

o Bdckerei/Konditorei Stangl Veitsau

...Sowie weitere interessierte
Berndorfer Wirtschaftsbetriebe St o
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Routenfiihrung des Themenweges

Loffel-Rundweg

Ausgangspunkt ist der K.-Kieslinger-Platz ->
Stadttheater, Marienkirche ->
Verbindungsweg Uber die Arbeitersiedlungen
oder die Hernsteiner StraBe zum Gabelweg ->
ebenfalls mdglich: direkte Verbindung zum
Messerweg
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Dramaturgie des Themenweges

Loffel-Rundweg

Be-steckender Genuss: Kulinarisch-sinnliche bzw.
entspannende und erholsame Runde
durch den Ort und den Park vor dem Theater
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Routenfiihrung des Themenweges

Gabel-Rundweg

Beginnend am Krupp-Platz -> Krupp-Denkmal -> entlang
der KruppstraBe -> Margaretenkirche -> auf die
DorflingerstraBe -> Krupp-Mausoleum ->
Verbindungsweg Idagasse -> Eiserner Bar -> Richtung
Veitsau (Berndorf IV.Bezirk) -> Uber die Essentherstral3e ->
Verbindungswege zum Messerweg
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Dramaturgie des Themenweges

Gabel-Rundweg

Be-steckende Geschichte: Interaktive und
entdeckungsorientierte Aufbereitung der Krupp-Geschichte
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Routenfiihrung des Themenweges

Messer-Rundweg

Waldwanderung fuhrt zur Aussichtswarte
und Schutzhltte Guglzipf ->
Verbindungsweg uber die Jubilaumswarte
-> Uber Verbindungsweg gelangt man zum
Messerweg -> Krupp-Tempel -> zurick
zum Kennedy-Platz oder man nimmt den
Verbindungsweg Uber die Triesting ->
Theater-Park -> zurick zum Léffelweg
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Dramaturgie des Themenweges

Messer-Rundweg

Be-steckender SpaB: Spiel- und SpaB-Schleife mit
thematischen Spiel-, Ratsel-, Quiz- und Interaktions-
Stationen und Elementen auf dem Weg zum Guglzipf
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4) Bewirtschaftungskonzept

Um aus dem Themenwegkonzept auch eine Wertschopfung fiir die
Stadtgemeinde Berndorf generieren zu kdnnen, wurde folgendes
Bewirtschaftungskonzept erarbeitet:

- indirekte Bewirtschaftung
...durch eine Partnerschaft mit den Berndorfer Wirtschaftsbetrieben, die in
die Routenfihrung eingebunden werden.

- Hilfsmittel-Bewirtschaftung
...durch die Konzeption eines , Schatzkarten-Modells", das den Besuchern
einen Erlebnis-Mehrwert bietet und ggf. gegen ein kleines Entgelt bei den
Partnerbetrieben bzw. im Kulturzentrum erworben werden kann.

- direkte Bewirtschaftung
...durch das Angebot von Spezial- und Sonderflihrungen entlang der
Themenwege, die um Kulinarik-Prasentationen bzw. Prasentationen von
Tisch-Kultur-Produkten im Shop oder entlang der Route erweitert werden.
Dazu werden spezielle Packages entwickelt (z.B. eine gefiuihrte Picknick-Tour
auf den Guglzipf, etc.).
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qumor  “Ugenzwinge, -
innio i \\} Un
s ast-S\" ~Tisch & Kultur terhg Itung
~Besteckeria™
~Tisch — Kul-Tour"
- Stand alone - - :
Themenweg » Miteinbeziehung der > mobile wetterfeste
- Vernetzung von Be- Location (z.B. Zelt)
stand u. Berndorfer Betriebe ~ mit verschiedenen
Installationen in die Nutzungsmaéglich-
im offentlichen Raum Routenfiihrung keiten fur unter-
> Innovationen & ~ Gastro- und Beher- schiedliche regel-
Installationen durch bergungsbetriebe maBige Bespielungen
jahrl. Ausstattungs- - Tisch-Kultur-Partner
Events - Geschenkartikel
(Installationen - Buchhandlung
bleiben bestehen) - Floristen
- etc,
hrJahr'ge BNt Besucher-Leitsystem, Ubersicht
ens Ebene - Rast & Ruhe
- Park—Leltsystem - Auslagen & Leerstandsflachen




4.3.2. Tischlein-deck-dich - Betriebe COILOS

ursmusoonsullog pmnbh

Beispiele fiir eine thematische Ausrichtung der Gastronomiebetriebe
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Beispiele fiir die thematische (Angebots-)Ausrichtung sonstiger Betriebe

L N

Deko- und Geschenkartikel

o e z‘ TISSMELETLA

£ e Agat! -é-n LEWE KR y
T P o o
o s q s 1 R

Floristen bzw.
Tischwasche
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4.3.3. , Besteckeria®

Humor Augenzw,'nkem
innio i A\ Un
s ast-S\" ~Tisch & Kultur terhg Itung
nTischlein-deck- ~Besteckeri
»Tisch — Kul-Tour" dich™
- Betriebe
- Stand alone - - : _
Themenweg » Miteinbeziehung der > mobile wetterfeste
- Vernetzung von Be- Location (z.B. Zelt)
stand u. Berndorfer Betriebe ~ mit verschiedenen
Installationen in die Nutzungsmaéglich-
im &ffentlichen Raum Routenflhrung keiten flr unter-
> Innovationen & > Gastro- und Beher- schiedliche regel-
Installationen durch bergungsbetriebe maBige Bespielungen
jahrl. Ausstattungs- - Tisch-Kultur-Partner
Events - Geschenkartikel
(Installationen - Buchhandlung
bleiben bestehen) - Floristen
- etc,
hrJahr'ge BNt Besucher-Leitsystem, Ubersicht
ens Ebene - Rast & Ruhe
- Park-Leltsystem - Auslagen & Leerstandsflachen
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Die Besteckeria soll eine mobile, wetterfeste Location (z.B. Zelt in der Art eines
,Palazzo") mit hohem Aufmerksamkeits- und Identifikationspotenzial sein,
das fur unterschiedliche Bespielungen regelmafBig genutzt werden kann. Je nach
Anlassfall wird die Besteckeria in einem wechselnden Umfeld (z.B. in
Parkanlagen, im stadtischen Umfeld, im Industriegelande, etc.) aufgestellt.

DANCOVER

Anmerkung: diese Bilder sind nur beispielhafte Darstellungen; die detaillierte Ausfiihrung wird in der
Detailkonzeption gepriift.

Zusatznutzen: Zusatzlich zu dieser Verwendung kann das Zelt alternativen
Nutzungsmaoglichkeiten zugeflihrt werden (z.B. flr Veranstaltungen von
Ortsvereinen, Schulen, der Feuerwehr, Rotes Kreuz, etc.)
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Bespielungsmoglichkeiten

- (Dauer-)Ausstellung von , Tisch-Kultur-Objekten™ junger Kinstler;
[1 die Kunst-Objekte werden als Attraktionspunkte zu langfristigen
Bestandteilen des Themenweges

- ,Berndorfer Tischkultur-Tage": Ausstellung zu den
Berndorfer Besteck-Skurrilitaten

- Besteck-Design — Wettbewerbe
- ,Die langste Tischkultur-Tafel Osterreichs"
- etc.
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...Veranstaltungen, die jeweils temporar von thematisch passenden
(gewerblichen) Umfeld-Partnern begleitet werden

7 5-“-‘*'

* iy

]

_j.
f’ :

zum Beispiel:
- Besteck-Schmuck zum Verkauf
- Kinder kénnen selber Besteck schmieden
- Besteck-Skulpturen selbst herstellen
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4.4. Angebotsaufbereitung e e

Augenzw,'nkem

HumO\’
1 | H A\Y U
ginnio ~Tisch & Kultur Nterp, Eing

~Tischlein-deck- ~Besteckeria"
»Tisch — Kul-Tour" dich™
- Betriebe
~ Stand alone - _
Themenweg » Miteinbeziehung der > mobll_e wetterfeste
- Vernetzung von Be- Location (z.B. Zelt)
stand u. Berndorfer Betriebe > mit verschiedenen
Installationen in die Nutzungsmaglich-
im 6ffentlichen Raum Routenflhrung keiten fur unter-
> Innovationen & ~ Gastro- und Beher- schiedliche regel-
Installationen durch b_ergungsbetriebe maBige Bespielungen
jahrl. Ausstattungs- > Tlsch—KuItur—Paljtner
Events - Geschenkartikel
(Installationen - Buchhandlung
bleiben bestehen) - Floristen
- etc,
hrJahr'ge BNt Besucher-Leitsystem, Ubersicht
ens Ebene - Rast & Ruhe
- Park—Leltsystem - Auslagen & Leerstandsflachen
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Folgende Mdglichkeiten stehen zur Verfligung,
um die Angebote im Rahmen des Themenweges
entsprechend attraktiv und thematisch aufzubereiten:

- Angebotsaufbereitung und Jahresinszenierung
- Setzen von Jahresschwerpunkten Sommerfestspiele Juli - September
- ,Fullen® des Jahreskreises mit Angeboten
- ausgehend vom momentanen Kulturprogramm

- Events & Veranstaltungen in der Besteckeria

- junge Kunstler kreieren ,Tisch-Kultur'-Objekte

Kunstobjekte werden im oOffentlichen Raum prasentiert,
von der Bevdlkerung bewertet und anschlieBend prémiert

.Berndorfer Tischkultur-Festival ™
Bevoélkerung stellt ihre Besteck-Skurrilitdten aus
Besteck-Design — Wettbewerb
die langste Tischkultur-Tafel der Welt
- etc.

Zu den Veranstaltungen werden jeweils
wertschopfungsgenerierende MaBnahmen gesetzt.




4.4. Angebotsaufbereitung COH.OS

ursmusoonsullog pmnbh

Gruppen-Planung
Organisation von Gruppenangeboten

Setzen von Schwerpunkten und Saisonsmottos
gemeinsam mit den ,Tischlein-deck-dich" — Betrieben"
gemeinsame thematisch passende Gerichte

einheitliche Tischkultur-Aufsteller und Deko-Elemente
etc.

Entwicklung von Themen- und Zielgruppen-Packages
z.B. ,Berndorfer Tischkultur-Package"

Gutscheine und Bonifikationen
Bsp. Mostviertler Mostbaron-Taler




5. Marketing- und CON.OS

Ko m m u n i ka t i o n Sst ra teg i e lourismusconsalirge pnbb

Status Quo

Potentialanalyse

Positionierung

Angebots- und Marketing- und Organisations-
Produktstrategie Kommunikations- strategie
strategie




COIN.OS

ursmusocor sl el

Organisations-Konzept

Die Bewirtschaftung bzw. Organisation ist wie folgt vorgesehen:

strategisches o operatives
Kooperationsteam Steuerungsteam
Projektgremium \v4
bestehend aus Vertretern: . .
Buro fur

Besteckeria : .
Tourismusangelegenheiten

- Berndorf Besteck
- Stadtgemeinde Berndorf Tisch-Kul-Tour

- Buro fur
Tourismusangelegenheiten

in Zusammenarbeit mit dem

U Tischlein deck dich Kulturzentrum



Die weitere Vorgangsweise COILOS
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;. Grundsatzliche Umsetzungsentscheidung der
Stadtgemeinde / Beschlussfassung

.. Definition des Finanzrahmens / der
Eigenmittel-Dimension fur Phase 1

. Finanzierungs- , Forder- und Unterstlitzungs-
Klarung

- mit den Partnern
- dem Land Niederosterreich

.. Umsetzungsplanung & Realisierungsbeginn im
ausfinanzierten Rahmen



Wer aufhort besser zu werden,
hat aufgehort gut zu sein!




COI.OS
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